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Jantar em
Dobro volta
a0 Patio
Iporanga

Na compra de uma refei¢do, ganhe outra

DAREDACAO

De domingo até 23 de maio,
sempre a partir das 18h, todos
os restaurantes e fast foods do
shopping Patio Iporanga
disponibilizarao dois pratos
pelo preco de um, dentro do
ja tradicional Jantar em Do-
bro. Uma oportunidade dele-
var um amigo ou aquela pes-
soa especial para jantar pela
metade do prego. “O evento ja
faz parte do calendario come-
morativo do shopping e é es-
peradissimo pelos nossos
clientes. Pelo terceiro ano con-
secutivo os restaurantes esco-

lheram as melhores opcoes
dos seus cardapios para agra-
dar a todos os paladares”, co-
memora Marcos Quirino, Ge-
rente do Shopping.

A promogao nao é valida pa-
radelivery. Bebidas e sobreme-
sas sao cobradas a parte e os
clientes ainda terao desconto
de 50% nas duas primeiras ho-
ras de estacionamento — basta
solicitar ao restaurante o adesi-
vo com o desconto que sera
colado no tiquete do estaciona-
mento. O Shopping Patio Ipo-
ranga fica na Av. Ana Costa,
465-Gonzaga.

Massa integral com legumes e carne do Let’s Wok

FOTOS DIVULGACAO

Pizza de varios sabores da tradicional Liliana

>>Casa das Vitaminas

Filé Mignon a Parmegianaou
LinguadoaDoré.

>>Fogo de Minas
Estrogonofe de Carne ou Frango
+Arroz Branco + Batata Palha.
>>Grao Espresso

Ravioli Verde com Recheio
Mussarela de Bufala.

>>Let's Wok

Wok Integral. Massa + Carne +
Shimeji + Brocolis + Molho Curry.
>>Liliana Pasta & Pizza
Pizzade qualquer sabor até
R$ 27,90.

>>Massas Santista

Nhoque Tradicional molhoa
escolher + a Parmegianade
Frango.

>>PaulaBistrd

Batata Suicade Queijoe
Presunto ou Frango com
Requeijdo, ou Risoto Frango
Cremoso ou Abobrinha com
Parmesao.

>>Pepper 7

Porcdo. Batata Fritacom
Calabresa.

>>Santo Sahor

Pizza Individual Marguerita,
Portuguesaou Calabresa.
>>Subway

Sanduiche Frango Defumado
com Cream Cheese Yatta Temaki
Salmdo completo, Skin,
Califérnia ou Shimeji

Produtos nacionais mais valorizados

DAREDAGAO
O emporio Villa Borghese
(Rua Mato Grosso, 320,
Boqueirao e Rua Azevedo So-
dré, Gonzaga) e esta apostan-
do nos produtos nacional de
qualidade diferenciada, com
itens gourmets, organicos e
unicos, de acordo com o pro-
prietario, Carlos Diniz.

“Sao produtos brasileiros de

altissima qualidade, os quais
acabam com o mito que o pro-
duto precisa ser importado pa-
raserbom”, destaca Diniz.

Ele explica que notou uma
tendéncia de aumento na pro-
ducio no Brasil para atender o
mercado gourmetlocal. “Deve-
mos valorizar e propagar a di-
vulgagao desses produtos”.

Entre as marcas que pode-

rdo ser encontradas no emp6-
rio esta a Viapax Bio. Com sede
em Joinville, a empresa é pio-
neira no cultivo de produtos
organicos e produz sucos, ce-
reais, fariniceos, geléias, mo-
lho de tomate, achocolatado e
aclicar mascavo (precos de
R$4,93aR$25,63).

Os clientes poderdo provar
ossucos de frutas vermelhasda

Santista esta no Bake Off Brasil

0 Boa Mesa sabia do talento dela e publicou receita sua em dezembro

Pega seu almogo
A SUA CASA.

Natural . |nh.g val . Vmgtmu 5

Prato executivo
simples (400g)

R$ 21,00

* pedido das 11h &s 14h enfrega em Santos e Sao Vicente. Av. Floriano Peixoto, 98

Empario da
Granola <

13 3286-2260

Em cartaz ng
Cantina Di Lucca:

Ambiente climatizado - Sala de Reunides - Estacionamento com Manobrista

Delivery
(133284.0444

DAREDACAO

Apelidado de “o mais doce
reality show da televisao brasi-
leira”, o Bake Off Brasil - Mao
na Massaestreianovatempo-
rada este més com uma santis-
ta entre os participantes. A
ex-publicitaria Vivian Nhon-
cance, de 25 anos, conquistou
uma das 14 vagas no progra-
ma com uma receita de en-
cher os olhos: um naked cake
de brownie de nutella com
ganache de limao siciliano.
Apaixonada pela confeitaria,
ela largou a carreira na area
de comunica¢do no ano passa-
do para se dedicar apenas a
culinaria. O Boa Mesa anteci-
pou o talento dessa santista e
ja publicou receitas dela nas
edi¢Ges de Natal.

Para ser selecionada pela
producdo do programa, Vi-
vian disputou um lugar com
mais de 10 mil confeiteiros
amadores. Agora, ela passara
por desafios técnicos e criati-
vos na cozinha, e tera seu de-
sempenho avaliado pelos ju-
rados Carol Fiorentino e Fa-
brizio Fasano Jr.

O primeiro episodio da se-
gunda edicao do reality vai ao
ar no proximo dia 21, as
21h30, no SBT. Entre as novi-
dadesdanovatemporadaesta
a reexibicfo dos epis6dios no
Discovery Home & Health,
nastercgas-feiras, as 20h30.

O numero de participantes
também aumentou em rela-
¢do ao ultimo Bake Off: agora
s30 14 candidatos. O progra-
ma ganhou mais dois episo-
dios, passando para 15 nesta
temporada. Ao final, o confei-
teiro vencedor ganhara a pu-
blicacao de um livro com suas
receitas pela Editora On Line.

Myberries, de Blumenau, nos
sabores Amora, Framboesa e
Mirtilo (precos de R$ 13 a
24,20). Sem adicao de sddio,
conservantes, aromatizantes e
aditivos quimicos, as bebidas
possuem maior quantidade de
fruta e mantém a polpa inte-
gralmente, possuindo um alto
teor de fibras naturais.

Outra novidade sdo os mo-

Poty Espumante Brut, Sdo José
dos Pinhais, PR (método
Champenoise)
uva: 70%
Chardonnay e30%
Pinot Noir.
Cor:amarelo
brilhante com
perlagefinae
persistente. !
Nariz: complexo, o
frutas cristalizadas e citricas com
tostados e amanteigado.

Boca: seco, espuma cheiae
cremosa, boa acidez, fruta
madura e torrefagdo. R$ 60,00

Maximo Boschi Chardonnay
2008, Bento Gongalves, RS
Uva: Chardonnay
13,5°GL (carvalho
francés).
Cor:amarelo palha
brilhante.

Nariz: abacaxi
maduro, toques de
baunilha, mel e
amanteigado.
Boca:seco, elegante, acideze
alcool equilibrados, longevo.
R$ 75,00

Luiz Porto Cabernet Sauvignon
2012, Cordislandia, MG

Uvas: Cabernet

Sauvignon

(carvalhofrancés).
Cor:rubibrilhante
médiaintensidade.

Nariz: frutas

vermelhase

especiarias, notas

balsanicas.

Boca: seco, elegante, bom corpo
equilibra13,5° GLcom acideze
taninos redondos, persistente.
R$ 75,00

lhos de tomate e antepastos
da paulistana Frentano (de
R$25,17aR$ 34,36). Os produ-
tos passam por um processo de
conservacao natural, que elimi-
na a necessidade de adicao de
conservantes. Aindanalinhade
patés e antepastos, outra novi-
dade vem da De Tommaso (de
R$14aR$ 21). Amarcaéfamo-
saporterpreparoartesanal.
Outro rétulo é o Damooca,
empresa familiar que produz
uma das melhores casquinhas
de pizza do bairro mais italia-
no de Sao Paulo, a Mooca

Momente DiVino

CLAUDIA G. OLIVEIRA, SOMMELIERE

(R$ 7,37 e R$ 9,18, depen-
dendo dosabor).

Alinha deiogurte com leite
A e producio sustentavel Ati
Latte é outra que merece des-
taque e pode ser compradano
emporio. Sdo 15 tipos de io-
gurte, nos mais variados sabo-
res(R$de2,92aR$11,60).

E possivel encontrar ainda
os ketchups da marca carioca
Bazzar, que ja foram desta-
que no The New York Times
(deR$12,37aR$ 31,63). Eles
nao tém conservantes e nada
artificial.

Red Buteco, sO
vInhos brasileiros

Santé! O Red Buteco € a mais
nova opg¢ao de vinhos brasilei-
ros no mercado. O nome vem
da soma das iniciais dos no-
mes de trésjovens empreende-
dores: Rafael Savassi - advoga-
do/Dj, Rodrigo Carvalho - ar-
quiteto/urbanista e Daniel Ru-
gani Lage - economista/
sommelier.

Os s6cios se uniram objeti-
vando a expansao da cultura
do vinho brasileiro e Daniel,
que é sommelier formado,
destaca que o Red Buteco vai
muito além da ja implantada
plataforma de e-commerce,
pois a meta é introduzir e
disseminar essa cultura do
vinho em todo o Brasil, uma
vez que o Red Buteco é tam-
bém uma boutique on line.
Todos os vinhos sdo comercia-
lizados nossite.

Vinhos que ndo se encon-
tram em supermercados e mui-
tos deles nem em lojas de vi-
nho. Dos espumantes brut, ex-
tra brut, rosé e demi-sec até os
vinhos finos tinto, branco, rosé
e licoroso mais premiados. E,
ainda, sucos de uva integral e
uva organica e cervejas artesa-
nais de Minas Gerais.

Um grande diferencial é o
relacionamento direto com os
produtores nacionais, normal-
mente pequenos produtores
donos de propriedades vinico-
las com capacidade limitada
de producio, porém muito tra-
dicionais e pioneiros no culti-
vo de uva para vinificagdo no

Brasil, produtos novos e dife-
renciados para o mercado con-
sumidor.

A principal proposta do Red
Buteco é desmistificar e ala-
vancar o vinho nacional brasi-
leiro, quebrando pré-concei-
tos e oferecendo o nosso pro-
duto a consumidores, tradicio-
nalmente, acostumados com
produtosimportados.

O projeto é ousado, com
adega de mais de 70 rétulos e
um gastrobar super descon-
traido com drinks, comida de
boteco e boa musica. Ja virou
point na rua Mourato Coelho,
1160, Capital. A casa € char-
mosa, de arquitetura arroja-
da e moderna, elaborada com
muito capricho pelos jovens
proprietarios.

O grande lance é oferecer
vinhos brasileiros exclusivos,
por precos justos para demo-
cratizar o consumo e que todos
conhecam rétulos também de
Sao Paulo, Minas Gerais, Para-
né, Pernambuco, além dos tra-
dicionais do Rio Grande do
Sul e Santa Catarina. Sucesso
total no coracao da Vila Mada-
lena! Vivas ao vinho brasileiro
eatéaproximataca!

MOMENTODIVINO@ATRIBUNA.COM.BR

PARA CONHECER ABOUTIQUE ON-LINE
ACESSE: HTTP://WWW.REDBUTECO.COM.BR.
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